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Valora kennzeichnet als erster Retailer
der Schweiz Produkte seiner Eigenmarken
sowohl mit Nutri-Score wie auch Eco-Score

Mehr Transparenz fiir avec, k kiosk und Press & Books Kundinnen und Kunden: als erster Retailer der Schweiz fiihrt Valora
ab Juni auf ihren Eigenmarken ok.- und READY TO GO sowohl den Nutri-Score wie auch den Eco-Score von Beelong ein. Mit
der Einfithrung der beiden Kennzeichnungen will Valora Kundinnen und Kunden sowohl im Bereich Gesundheit wie auch
im Bereich Nachhaltigkeit klar ersichtliche Zusatzinformationen bieten, um sie bei Kaufentscheiden zu unterstiitzen. Valora
bietet seine Eigenmarken schweizweit in insgesamt iiber 1’100 avec, k kiosk und Press & Books Verkaufsstellen an.

«Mit der gleichzeitigen Ein-
fihrung des Nutri- und des Eco-
Scores bieten wir unseren Kun-
dinnen und Kunden mehr Trans-
parenz und Orientierung. Bei
unseren Eigenmarken ok.— und
READY TO GO koénnen sie Pro-
dukte nun noch besser verglei-
chen und fundiertere Kaufent-
scheide treffen. Dank der in der
Schweiz erstmaligen Kombina-
tion der beiden Scores konnen
sie Kaufentscheide kiinftig so-
wohl hinsichtlich einer ausgewo-
generen Erndhrung als auch eines
umweltfreundlicheren Konsums
treffen», sagt Roger Vogt, CEO Re-
tail bei Valora.

Wahrend es sich beim Nutri-
Score um eine in verschiedenen
europaischen Landern verwen-
dete Nahrwert-Kennzeichnung
von Produkten handelt, ist es

das Ziel des bisher noch weni-

ST am,

transparent zu kom-
munizieren. «Aus
Studien* wissen wir,
dass sich Uber 60%
der Kundinnen und
Kunden auch eine
Klima-Kennzeich-
nung auf der Verpa-
ckung von Lebens-
mitteln wiinschen»,
sagt Maja Ruegg,
Co-Head Sustai-
nability Manage-
ment bei Valora.
«Die beiden Kenn-
zeichnungen un-
terstitzen unsere
Kundinnen und
Kunden nicht nur
bei der Produktaus-
wahl, sie sind auch
fiir uns ein Anreiz,
bei unseren Eigen-
marken stetig noch

ger verbreiteten ECO-SCORE®, die Um- nachhaltigere und gestindere Alterna-
weltauswirkungen von Lebensmitteln tiven zu entwickeln.»
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Oriah Naef von Beelong ergénzt: «Un-
ser Eco-Score basiert auf prazisen
Life Cycle Assessments, welche
verschiedene Kriterien wie

' CO2-Emissionen, Landnut-

f,/ zung, Wasserverbrauch und

viele weitere Faktoren einbe-
ziehen. Zusatzlich setzen wir ein
Bonus-Malus-System ein, um Fak-
toren wie Biodiversitat oder Tier-
wohl mit beriicksichtigen zu kén-
nen.»

Hinweis an die Redaktion: Die
Kennzeichnung der Produkt-Verpa-
ckungen der Valora Eigenmarken
mit Nutri-Score und Eco-Score wird
schrittweise eingeftihrt. Mehr Infor-
mationen zu den beiden Kennzeich-
nungen sind auf den Webseiten von
avec und k kiosk abrufbar unter:
www.avec.ch/de/engagement
und www.kkiosk.ch/de/engagement

Uber Valora

Tagtéaglich engagieren sich rund 15’000 Mitar-
beitende im Netzwerk von Valora, um den Men-
schen unterwegs mit einem umfassenden Food-
venience-Angebot das kleine Gliick zu bringen
—nah, schnell, praktisch und frisch. Die rund 2’800
kleinflachigen Verkaufsstellen von Valora befin-
den sich an Hochfrequenzlagen in der Schweiz,
Deutschland, Osterreich, Luxemburg und den
Niederlanden. Zum Unternehmen gehoren unter
anderem k kiosk, Brezelkonig, BackWerk, Ditsch,
Press & Books, avec, Caffe Spettacolo, Frittenwerk
und die beliebte Eigenmarke ok~ sowie ein ste-
tig wachsendes Angebot an digitalen Services.
Ebenso betreibt Valora eine der weltweit fithren-
den Produktionen von Laugengeback und profi-
tiert im Bereich Backwaren von einer stark inte-
grierten Wertschopfungskette. Die Valora Gruppe
mit Firmensitz in Muttenz in der Schweiz ist die
europaische Retaileinheit von Fomento Econo-
mico Mexicano, S.A.B. de CV. (FEMSA).

Weitere Infos: www.valora.com

Uber Beelong (ECO-SCORE®)

Beelong ist ein Schweizer Unternehmen, das
sich auf die Nachhaltigkeit von Lebensmitteln
und das Management von Umweltdaten spezia-
lisiert hat. Das Unternehmen entwickelt einzigar-
tige Werkzeuge, Prozesse und Kompetenzen, um
auf Basis realer Lebensmitteldaten Umweltinfor-
mationen zu sammeln, zu organisieren, zu bewer-
ten und zu kommunizieren. Und das mit dem Ziel,
der Lebensmittelindustrie, den Vertriebspartnern
und den Gastronomen zahlreiche Umweltindi-
katoren zur Verfliigung zu stellen. Die Spitze des
Eisbergs ist die Entwicklung einer einzigartigen
Methodik namens ECO-SCORE® by Beelong um
die Umweltauswirkungen von Lebensmitteln auf
einfache und verstandliche Weise zu berechnen
und zu kommunizieren. Heute ist der ECO-SCORE®
by Beelong in der Schweiz sowohl bei Fachleuten
als auch im Einzelhandel DIE Referenz. Er wird
in Online-Shops verbreitet, auf Produktverpa-
ckungen gedruckt und auf Speisekarten in Kanti-
nen festgehalten.

Weitere Infos: unter www.beelong.ch



